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/// 5. INNSBRUCKER SPORTOKONOMIE & -MANAGEMENT SYMPOSIUM

Das Symposium findet heuer zum fiinften Mal statt und ist seit Anbeginn eine Gemeinschaftsveranstaltung der Institute fir Sportwissenschaft
der Leopold-Franzens-Universitat Innsbruck und der Johannes-Gutenberg-Universitat Mainz. Ziel des Symposiums ist der Austausch aktueller
Forschungsergebnisse auf internationaler Ebene. Im Zentrum stehen allgemeine Themen der Sportékonomie und des Sportmanagements.
Das Symposium findet am 26. Februar 2015 an der Universitat Innsbruck, Institut fir Sportwissenschaft, 1. Stock, Furstenweg 185, statt.

Die Teilnahme ist kostenfrei! Anmeldung bis 21. Februar 2015 unter sportmanagement-symposium@uibk.ac.at

Ausrichter * Prof. Dr. Holger PreuB (JGU Mainz, GER) Organisation « Dr. Martin Schnitzer (LFU Innsbruck, AUT)
* Prof. Dr. Martin Kopp (LFU Innsbruck, AUT) « Dr. Norbert Schiitte (JGU Mainz, GER)

/// PROGRAMM DES SYMPOSIUMS

5. SPORTOKONOMIE- & MANAGEMENT SYMPOSIUM /// 26.02.2015
ZEIT VORTRAGSTHEMA ,SAAL INNSBRUCK* VORTRAGSTHEMA ,SAAL TIROL* ZEIT

U Opening 0014
ZANSE Meixner, W. (Innsbruck, AUT), Vizerektor / Kopp, M. (Innsbruck, AUT), Institutsleiter IERYEsEA

Keynote
14:15-14:4 . . 14:15-14:4
2 ¢ Grohs, R. (Seeburg, AUT): Sportsponsoring: Neue Herausforderungen und Entwicklungen . v

Dresen, A. / Dietz, P. (Mainz, GER): Geschlech- Kaspar, R. / Wallner, B. (Kufstein, AUT): Die
14:40-15:00 tertypische Markenwahrnehmungen bei fuball- Olympischen Winterspiele in Sotschi und ihr 14:40-15:00
interessierten Kindern sporttouristisches Potenzial

Kénecke, T. (Mainz, GER) / Schunck, H. (ldstein,

GER): Starke Marken als Starmarken - Vor- Aigner, G. (Kitzbiihel, AUT): 5 Thesen zur
schlag einer Neukonzeption der Markenperson- Zukunft des alpinen Skisports

lichkeit am Beispiel des Sports

15:00-15:20 15:00-15:20

Kurscheidt, M. (Bayreuth, GER): Sind National-
mannschaftswettbewerbe Marketingevents flr
den Ligasport? Evidenz zum Einfluss der FIFA
Frauen-WM 2011 auf das Besuchsinteresse an
der Liga

Steiger, R. / Peters, M. (Innsbruck, AUT): Zur

Wettersensitivitat von alpinen Wintersportlern 15:20-15:40

15:20-15:40

Marken & Marketing
(Konigstorfer, J.)
Tourismus
(Schnitzer, M.)

15:40-16:10 | 30 min. Pause 15:40-16:10

(e}

Bork, M. / Eder, T. & Zobl, N. (Innsbruck, AUT):
Die Legacies der Youth Olympic Games Inns-
bruck 2012 aus Sicht deutscher und 6ésterreichi-
scher Athlet/innen

Wemmer, F. (Miinchen, GER): Determinanten
der Adoption des Open Innovation Konzepts in 16:10-16:30
Nonprofit-Organisationen

16:10-16:30

FaIkner,_F. / Rankl, D. & Winkler, L. (Innsbruck, Sc_:heu, A. (Mai_nz, GEI_!): Krisendi_agnose _d_urch

30 min. Pause

10 min. Pause

Keynote
Perkmann, U. (Bozen, ITA): Imagefaktor DFB-Trainingslager 2014 in Stdtirol - Die Sicht der deutschen Bevélkerung

Verabschiedung der Teilnehmerinnen, Umtrunk und Buffet Anderungen vorbehalten!



